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Eme Messag’

Wie KI von
Morgen aussieht:
Drei Thesen.

Kl ist langst Teil
der Reise.
Drei Perspektiven.
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1. Kl inder
Reiseplanung
ist bereits
Realitat.
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Quelle: Wyman, O. (2024)
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14 Mrd.
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Google vs. ChatGPT: Tagllche Suchanfra-gen weltwelt / Quelle:
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Wochentlich aktive Nutzer (weltweit)
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Zeitpunkt

)Quelle: https: //nerdynav com/chatg‘pt statlstlcs/# :~text= wral%ZOfor%ZOGhlbI|%205tyle%20art
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“Search used to be
¢ e front door of the

intemet - now
conversation iIs“

Amy Webb, Zukunftsforscherin
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2. Kl verandert
unsere
Arbeitswelt
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Von der

1. Nov. - 12. Nov. - 1 traveler

m Hotel Linzer City - 24H SOVEA Hotel - City
Hotel "Wilder Mann” Check-In

Buchungs-

A



3. Kl ersetzt
nicht

Menschen - sie

ersetzt nur

Menschen, die
Kl nicht nutzen.
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9% unserer
derzeitgen

SKILLS
sind bis 2030
uberholt.

Quelle:
Future of Jobs Report: https://reports.weforum.org/docs/WEF_Future_of Jobs_Report_2025.pdf
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Concierge

Ki, die Reise-Inspiration neu denkt

Naturliche Sprache statt Keywords

K| macht alle Osterreich-Tourismusdaten der
Bundeslander befragbar

Bonus: Wir lernen, was Gaste wirklich wollen
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Density

0.8 "

0.7

Quality,
improvement
fromjusing Al
across 118jtasks

0.5

0.4

0.3

Did not Used Al
0.2 use Al

0.1

0.0

Quality

Distribution of output quality across all the tasks. The blue group did not use Al, the

green and red groups used Al, the red group got some additional training on how to

use Al

\
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Chat GPT Teams

Ki-Nutzung fiir alle mit Bedarf

* Pilotprojekt mit 150
Teilnehmer:innen OW-weit

« Ziel: Effizienzsteigerung und
Verbesserung des Arbeitsalltags

* 93% gaben an, dass sich ihr
Arbeitsalltag verbessert hat
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Everyone is a tea
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. Al Avatar

Ein digitaler Avatar als Tourismusexpert:in

e Prototyp zur Tourismusinfo der Zukunft

e Einsatz auf internationalen Messen & einigen

Tourismusverbanden.
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Take-Away
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Kl transformiert
alles — auRer dein
MINDSET. Das
musst du selbst
machen.
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